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Durch den Vorbildcharakter kann die lokale
Vernetzung der landwirtschaftlichen Betriebe

mit dem Hub in jeder landwirtschaftlichen Landflucht adé
Region Deutschlands etabliert werden und die R LR LR LEdL]
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Betriebe die die Nachbarschaft, um ein
kulturelles Angebot erweitert und
das Leben auf dem Land attrak-
tiver macht.



