AUS DEN UNTERNEHMEN

DIE SONNE GEHT (WIEDER) AUF:

Lambertz-
Gruppe erdffnet
neuen
Flagship-Store

Die Sonne strahlt, auch als deutlich sichtbarer Schriftzug an
der Fassade des Hauses am Aachener Friedrich-Wilhelm-Platz
9-10: Die gezeichnete Lambertz-Sonne am Haus, tber die

nun der Namenszug ,Haus zur Sonne® prangt, ist eine klare
Botschaft - und sie weist auch den Weg zum neuen Anzie-
hungspunkt, dem umfangreich umgestalteten Flagship-Store
der Lambertz-Gruppe. ,Haus zur Sonne* hiels auch das histori-
sche Badckerei-Geschaft von Lambertz am Aachener Markt, das
Uber eine lange Zeit das zentral gelegene Schaufenster

des Familienunternehmens war.

,2Unser Herz schlagt fir Aachen, fiir unsere Heimatstadt. Hier
liegen unsere historischen Wurzeln, aus denen wir eines der
national wie international fihrenden StiRgebdckunternehmen
entwickeln konnten®, betont Dr. Hermann Bihlbecker, Allein-
gesellschafter der Lambertz-Gruppe. ,Wir freuen uns sehr,
dass wir mitten in der Kaiser- und Printenstadt in dieser Form
wieder Flagge zeigen konnen und hoffen, dass unser ,Haus zur
Sonne‘ auch die Herzen der Aachener, der Kunden und Gaste
erreicht und ein wichtiger Punkt der Attraktivitatssteigerung im
innerstadtischen Leben und Shopping-Erlebnis wird.”

Kernmotiv sei es gewesen, einen Markentempel mit einem
Aufenthalts- und Einkaufserlebnis umzusetzen, in dem die
traditionsreichen Marken der Lambertz-Gruppe - etwa Henry
Lambertz/Kinkartz, Weiss-Lebkuchen (Neu-Ulm), Haeberlein-

Lauter stiRe Sachen: Im
neuen Lambertz-Store
in Aachen kénnen Kun-
den die Spezialitdten
genielben und kaufen.
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,2Unser Herz schlagt flr Aachen®: Der neue Lam-
bertz-Store am Friedrich-Wilhelm-Platz dient als
Markentempel, Anziehungsmagnet und Licht-
blick im innerstédtischen Leben und Shopping-
Erlebnis der Kaiser- und Printenstadt Aachen.

Metzger (Nirnberg), Dr. Quendt (Dresden) und Feinbackerei
Otten (Erkelenz) - konzentriert dargestellt und zelebriert
werden kdnnen, und zwar in der gesamten Breite, mit Klassi-
kern, Spezialitdten und Bestsellern, aber auch mit Neuheiten
und Sondereditionen. Die UmbaumafRnahme des vorherigen,
in die Jahre gekommenen Lambertz-Ladengeschaftes, das an
gleicher Stelle bereits seit 1876 Bestand hatte, waren aufwan-
dig und zogen sich tber ein Jahr. Die Raumhdhe wurde mit
4,5 Metern fast verdoppelt, gleiches gilt auch fur die Verkaufs-
flache. Die gebogene Schaufenster-Fassade tber eine Gesamt-
lange von rund 20 Metern wird durch matt-goldene Rahmen
gepragt und oben von schwarzen Lambertz-Logos eingerahmt.
Den Mittelpunkt stellt eine Ladentheke mit Glasvitrine dar. In
den neuen Lambertz-Store ist ein Barista-Cafehaus-Bereich
integriert, in dem Kaffee-Varianten mit dem Eigenmarken-
Kaffee ,Lambertz“ angeboten werden.
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